BAB YV
PENUTUP
A. Kesimpulan

Menyaksikan sebuah karya fotografi melalui sosial media ataupun
mendatangi lokasi dilaksankannya pameran fotografi menghasilkan persepsi
yang berbeda-beda bagi setiap subjek yang menyaksikan tersebut. Banyak
faktor yang mempengaruhi persepsi terhadap apapun yang sedang disaksikan,
seperti pengalaman, pengetahuan, kebudayaan dan lain-lain.

Berdasarkan analisis data pada bab sebelumnya dapat disimpulkan bahwa
persepsi konsumen terhadap foto Erison J Kambari dilihat dari segi teknis
fotografi seperti komposisi, warna, pencahayaan serta objek foto, mayoritas
konsumen mengatakan baik dan 94% jawaban responden mendekati
teori-teori yang digunakan. Hal ini sesuai dengan hipotesis awal penulis yang
mengatakan bahwa konsistensi Erison J Kambari dalam memotret setiap
kebudayaan, masyarakat dan alam Minangkabau-lah yang menjadikan
konsumen tertarik untuk membeli karya foto Erison J Kambari.

Keterbatasan akses penulis dengan konsumen foto Erison J Kambari
menjadi hambatan selam penelitian ini, kerena narasumber utama yaitu
Erison J Kambari, tidak mengizinkan penulis untuk berhubungan langsung
dengan konsumen karena berbagai hal. Untuk tetap berjalannya penelitian,
maka penulis menggunakan Google Form sebagai alat bantu untuk

mendapatkan jawaban dari masing-masing konsumen.
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B. Saran

Membaca realitas yang hidup di tengah masyarakat membutuhkan
sensitivitas yang tinggi. Terbacanya suatu realitas bisa dijadikan sebagai bahan
kajian atau penelitian guna mengungkap fakta-fakta yang sebenarnya terjadi.
Penelitian yang penulis lakukan merupakan suatu fenomena ditengah masyarakat
pada hari ini, yaitu tingginya intensitas terjualnya karya foto Erison J Kambari di
tengah banyaknya fotografer yang juga memilki karya-karya bertemakan
Minangkabau:

Penelitian yang dapat terlaksana dengan baik dan lancar tidak lepas dari
persiapan dan koordinasi yang baik antara peneliti dengan narasumber. Pastikan
narasumber bersedia terlibat dalam penelitian, kecuali peneliti adalah
alat/instrumen dalam penelitian tersebut. Jika seandainya narasumber tidak
bersedia memberikan data yang seharusnya didapatkan, jangan memaksa
narasumber untuk memberi jawaban. Hal ini akan berdampak kepada peneliti
berikutnya yang juga ingin mendapatkan informasi dari narasumber tersebut.

Pastikan segala poin penting yang. disampaikan oleh narasumber dicatat
dengan baik, alangkah lebih baik jika setiap dialog yang dilakukan bersama
narasumber direkam menggunakan alat perekam audio atau Smartphone. Analisis
setiap data yang telah diperoleh dengan baik. Jangan ada rasa takut terhadap hasil
penelitian yang tidak sesuai dengan hipotesa, karena ada kalanya ekspektasi tidak

sesuai dengan realita, dan itulah penelitian.
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